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Qui êtes vous
? 

Dans quel monde évoluez-vous ? 



De quelles manières Solishop va-t-il
contribuer à changer favorablement l'image
des produits handi-fabriqués et les attitudes
d'achats, afin de devenir une e-boutique
handi-solidaire de référence en France ?



Faire connaître
la démarche
handi-solidaire

Mettre en avant la
qualité des produits
handi-fabriqués

Faire aimer la
diversité des
produits handi-
solidaires

Augmenter la
notoriété du site
Solishop

Accroître le nombre
de commandes sur le
site internet

 





Les produits handi-fabriqués :
une consommation

responsable, locale et de
qualité.







SOLI AMBASSADEUR

DE LA SOLI'ATTITUDE

Soli définit la proximité qu'entretien Solishop

auprès de ses clients.

Il incarne les valeurs de Solishop et permet de

rendre la marque plus attractive. 

Soli crée le lien de confiance entre vendeurs et

acheteurs.





LES RÉSEAUX SOCIAUX

Création d'une page

Linkedin

Fréquence : illimitée 

Ton : professionnel

 

Contenus interactifs

Fréquence : tous les
deux jours

Ton : convivial et
informatif

   

Création de hashtags

thématiques

Fréquence : illimitée 

Ton : professionnel

 



SOLI CURIEUXSOLI TIMIDE  SOLI SYMPATHIQUE SOLI SURPER
SYMPATHIQUE



PRÉSENTATION DES

EA / ESAT

 
Vidéo : 1 par mois

Format  : 1 à 2 minutes

Coopération avec le

personnel de l'EA / ESAT





SALONS PORTES OUVERTES









LA PRESSE
RÉGIONALE

LA PRESSE POUR LES
PROFESSIONNELS

LA PRESSE POUR
LES ÉLUS











Nombre de followers

Nombre de retweet

Analyse du trafic  

 

Nombre de j'aime

Analyse du trafic

Facebook Insight

Nombre de vues

Nombre de followers

Analyse du trafic   

 

Les indicateurs liés aux réseaux sociaux  



Valeur moyenne des ventes

Vente de produit par gamme en %

Retour sur investissement

pour chaque opération

Evolution du chiffre d'affaires

Temps de réponse des demandes

d'information

Taux de satisfaction

Fidélisation des clients

Achats répétés en %

Les indicateurs financiers et marketing  









MERCI !


